
财政项目支出绩效目标申报表

（2021年度）

项目名称 藏品征集费 项目类别 一次性项目

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海中国画院

计划开始日期 2021-01-01 计划完成日期 2021-12-31

项目资金

项目资金总额 17,400,000 年度资金申请总额 17,400,000

其中：财政资金
其中：当年财政拨款

上年结转资金 17,400,000

其他资金 其他资金

项
目
绩
效
目
标

项目总目标
年度总目标

（2021 年 - 2021年）

收藏画院画师最有代表性的创作成果，形成上海中国画院
画师作品的系列收藏总目标。

收藏2020年年展画院画师创作的庆祝建党100周年
主题性作品。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 指标目标值

产出指标

数量指标 藏品征集完成率 =100%

质量指标 藏品正品率 =100%

时效指标 藏品征集及时性 及时

成本指标 藏品征集经费使用率 >=90%

效益指标

经济效益指标 藏品保值增值率 =2%-5%

社会效益指标 藏品可利用率 =100%

可持续影响指标
夯实、巩固馆藏资源的促进

效果
有效促进

满意度指标 服务对象满意度指标 藏品对观众吸引力效果 显著提升
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财政项目支出绩效目标申报表

（2021年度）

项目名称 程十发美术馆运行经费 项目类别 一次性项目

主管部门 上海市文化和旅游局 实施单位 上海中国画院

计划开始日期 2021-01-01 计划完成日期 2021-12-31

项目资金

项目资金总额 12,522,466 年度资金申请总额 12,522,466

其中：财政资金 12,522,466
其中：当年财政拨款 12,522,466

上年结转资金

其他资金 其他资金

项
目
绩
效
目
标

项目总目标
年度总目标

（2021 年 - 2021年）

1.程馆展览经费：打造专业展览策划团队，加强国内国
际间的学术研究和交流，举办多样化的艺术展览，构筑程
十发美术馆的品牌展系列，培养公众较高的审美观念和品
位，吸引包括文化、艺术研究者、普通大众在内各层面观
众，使程十发美术馆成为具有一定知名度的专业展馆，提
升上海中国画院的综合影响力。2、公教活动：公教活动
>=60场3、场馆运行经费：确保程十发美术馆日常运
营工作及正常开发，为人民大众审美提供、学习、休闲供
一个吸取知识、获得教育和陶冶情操的文化场所。4、文
献资料费：采购有文献价值的美术类图书，为画院理论研
究提供依据。5、文化创意类公益性宣传品设计：1、文
化创意部依托上海中国画院馆藏资源，在符合新时代美术
馆的要求下，通过藏品元素提取再创作的模式，开发一系
列与上海中国画院藏画作品紧密相连，并且符合当代人们
审美情趣的文化衍生公益性宣传品；2、初步建成画院特
有的公益性衍生宣传品品牌视觉形象，能够有一套完整的
VI系统规范，提升程十发美术馆的形象；3、配合展览
、公共教育相关的活动，策划配套的公益性衍生宣传品，
提升公众对文化的关注度与参与度，进而推动上海中国画
院及程十发美术馆的社会影响力。6、线上美术馆内容制
作：1.数据更新率不低于10% 2.画作清晰度不低
于1亿像素" 。

1.程馆展览经费：较好地推进及实施年度各个展览项目
计划，从专业和普及的角度扩大公众知晓度，全面提升程
十发美术馆的实力。2、公教活动：公教活动>=60场
3、场馆运行经费：保障程十发美术馆成为具有“上海文
化”品牌的全国重点美术馆，场馆全年无重大安全事故，
在业界和社会舆论都能获得较好评价。4、文献资料费：
采购一批比较有学术理论价值的图书，购买知网、爱学术
、期刊查询等核心数据库资源。5、文化创意类公益性宣
传品设计：1、文化创意部将研发出数款具有上海中国画
院及程十发美术馆文化特征的公益性衍生宣传品（从藏品
、美术馆建筑外形等创作方向）； 2、初步建成画院
特有的文创产品品牌视觉形象，能够有一套完整的VI系
统规范，提升上海中国画院及程十发美术馆的形象；3、
配合展览、公共教育相关的活动，策划配套的公益性衍生
宣传品，提升公众对文化的关注度与参与度，进而推动上
海中国画院及程十发美术馆的社会影响力。6、线上美术
馆内容制作：1.数据更新率不低于10% 2.画作清
晰度不低于1亿像素" 。

一级指标 二级指标 三级指标 指标目标值

数量指标

展览个数 >=10场

公益性活动完成率 =100%

公益性宣传品完成率 >=90%

线上美术馆数据更新率 >=10%

展览项目费用执行率 >=90%

场馆运行经费预算执行率 >95%

文化创意项目预算执行率 >=95%
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绩
效
指
标

产出指标

宣传品纸张使用率 >=80%

质量指标

展览业务会议评审通过率 >=90%

公益性活动上座率 >=90%

场馆设备正常运行率 >98%

公益性宣传品质量合格率 >=90%

线上美术馆画作清晰度 >=1亿像素

时效指标

展览如期开展率 =100%

公益活动及时率 >=90%

故障处理办结率 >98%

图书资料购买的及时性 及时

线上美术馆单个展厅数据采
集制作上传

<=7天

成本指标
公益性讲座讲课费 <=2500元/人

线上美术馆内容制作成本增
长率

<=10%

效益指标

经济效益指标

免费展览数 =100%

公教活动公益性 公益性

资金使用规范性 规范

文化创意宣传品 公益性

社会效益指标

参观人次 >=50000人

展览及公教活动参与度 =100%

场馆正常运行天数 >98%

文创宣传品对大众的吸引力
提升效果

提升

线上美术馆提高文化传播效
率

显著/较显著

安全事故次数 =0

生态效益指标

普及公共美育人数 >=50000人

公益活动服务社区文化生活 长期

卫生防疫达标率 =100%

宣传品包装环保可循环利用 >=80%

线上观展 线上

展览微信、报道关注数 >=10000点击率
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可持续影响指标

公教活动长期面向公众 长期

建立长效紧急预案 齐全

文创宣传品影响力 较显著

系统使用年限 长期

满意度指标 服务对象满意度指标

展览观众满意度 >=95%

公教活动体验满意度 >=90%

展厅温度观众投诉率 <=3%

入馆观众问卷调查满意度 >=70%

线上美术馆系统操作人员满
意度

满意/较满意
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